APRA Measurement Initiative 2026 ,,0d dojm k diikaziim"

APRA startuje celorocni projekt zacileny na méreni komunikace. Vime, ze 89 %
c¢eskych PR profesionalu stale sleduje jako hlavni metriku poc¢et medialnich
vystupt. Jen 39 % mé¥fi posun reputace nebo jiné realné dopady komunikace.

Jde o celosvétové diskutované téma, které se i v souvislosti s rozvojem Al vyznamné
posouva. Proto ve spolupraci s odbornym partnerem — spole¢nosti Newton Media
pfindSime letos sérii seminard, na nichZ vystoupi pfedni svétovi experti na téma méreni.

»PR je strategickou disciplinou a musi byt schopné jednoznacné prokazat, v¢éem
spociva jeho hodnota pro byznys. A jednou provZdy prestat tvrdit, Ze PR se méfi obtizné.
Proto zveme PR profesionaly, aby spolecné se zahrani¢nimi odborniky diskutovali svij
pohled na hodnotu PR a jeji mérFeni,“ Fika pfedseda APRA Radek Marsik.

Prvni seminaf nas ¢eka uz 16.4. od 9.00 hodin v PressCentru CTK.

Johna Burke, CEO nejvétsi svétové asociace pro méreni komunikace AMEC, otevre sérii
APRA ,,0d dojmU k dikazim" a ukaze zakladni ramec, ktery zméni zpUsob, jakym je
tfeba premyslet o hodnoté PR. Ato i na pfipadovych studiich mezinarodni soutéze
AMEC Awards, které prokazatelnost a méfitelnost dopad( PR ocenuiji.

O mésic pozdéji — 26. kvétna pfivitame Amritu Sidhu, $éfku australské agentury
Medianet a ¢lenku globalniho boardu AMEC. Ta ukaze, jak z méfeni udélat strategickou
zbran —a jak PR konec¢né dostat ke stolu, kde se rozhoduje.

Dalsi ze série seminafd (termin bude oznamen) se zaméfi na situaci a moznosti méreni
dopad( na ¢eském trhu. Zakladem pro debatu budou vysledky vyzkumu mezi
profesionaly a pfedstaveni dostupnych nastrojl a metod.

Na zaveér projektu chce APRA shrnout doporucéeni pro odbornou vefejnost v
metodickém materialu pro zadavatele i agentury.
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