Porotce ¢eské ceny za PR oslnila komunikace britského velvyslanectvi

Praha, [4.6.2026] - Asociace public relations - APRA dnes vyhlasila vitéze 21.
roéniku Ceské ceny za PR - Lemur. Slavnostni ceremonial se konal ve vyprodaném
prazském Planetariu. Absolutnim vitézem se stalo Britské velvyslanectviv Praze,
coz potvrzuje, ze skvéla komunikace nestoji jen na velkych korporatnich
rozpoctech. Ocenéni APRA Osobnost roku si odnesla Jasmina Houdek znama
projektem Moderni sebeobrana. Zvlastni ocenéni letos APRA udélila Vladimiru
Mikulasovi in memoriam za praci ve sdruzeni ALSA.

Kdo ziskal nejvic Lemurt?

Nejvice soSek Lemura si letos odnesla agentura Svengali Communications (6
oceneéni), ktera nejvice bodovala s projektem Mlada krev do snémovny: 30 pod 30.
Tésné za ni se umistily agentury Havas PR a Topic PR (po 4 ocenénich). Havas PR
zaujala projektem Google Gemini: od chatbota k partakovi, reflektujicim aktualni
problematiku Al. Topic PR bodovala s kampani Hele, motorka! — projektem, ktery fidiCe
aut naucil vidét motorkare. Se tfemi ocenénimi se mezi nejuspésnejsi zaradily i
agentury Adison, Communication Lab, LESENSKY.CZ a MSL Czech Republic. Z firem
si mimoradné vedli také fotbalova Slavia a TV Nova, kazdy se tfemi Lemury.

Celkem dosahlo na ocenéni 37 pfihlasovateld — agentur, zadavatel(, sportovnich
klub( i instituci, celkem o dva vice nez v loriském ro¢niku. Ceny byly udéleny ve 24
kategoriich z celkem 326 prihlasek.

Vsichni vitézové hlavnich kategorii maji moZnost reprezentovat Ceskou republiku v
prestizni mezinarodni soutézi SABRE Awards - na naklady APRA. Ceské agentury v
mezinarodni konkurenci pravidelné slavi uspéchy.

Strategie nad rozpoc¢tem. Dlouhodobost nad chaosem.

Letodni roénik potvrdil zasadni posun v p¥istupu k PR v Cesku: do popredi se dostavaiji
projekty postavené na promyslené, dlouhodobé komunikac¢ni strategii. Takova
spolupréace prinasi prokazatelné lepsi vysledky — pokud se partner pro komunikaci
mUzZe tématu, znacce Ci problematice vénovat déle a neni kazdy rok pfetendrovan.
Takové projekty s jasnou strategii v medialnim svété skutecné ozivaji: dokazou
soucasneé generovat vystupy a zasah, ale izapojeni a skute¢nou aktivaci vefejnosti.
Pfesné to ilustruje i vitéz hlavni ceny - britska ambasada, ktera systematickou,
cilevédomou praci pozvedla profil a znamost osobnosti ambasadora na mimoradnou

uroven ve srovnani s podobnymi institucemi.



Napad nestaci: porota hledala i strategii

V oblasti kreativni komunikace letos zietelné dominoval trend PR aktivaci a tzv. stuntd -
akci schopnych vzbudit okamzitou vlnu organické pozornosti. Letos k nim porotci ale
pristupovali dlslednéji: nehledali jen medialni zasah, ale ptali se, nakolik kampan
napliuje skutecny strategicky cil. Vysledek? Jasny signal pro cely obor — bez
strategického uvazovani se ani ta nejkreativnéjsi aktivace neobejde.

Kde je prilezitost pro pristé?

Co letos v soutézi chybélo, bylo siln&jsi zastoupeni projektl v oblasti digitalni
komunikace, influencer marketingu a pfihlasky z neziskového sektoru. To je vzhledem k
tématlm, kterd hybou svétem PR, pomérné neobvyklé. Pro vS§echny, kdo letos nad
pfihlaSenim vahali: nebojte se takové projekty pristi rok pfihlasit.

Osobnost roku: Jasmina Houdek

Ocenéni PR Osobnost roku bylo béhem slavnostniho vecera udéleno letos Jasminé
Houdek. Polovina manzelské dvojice, ktera se zaméfuje na osobni sebeobranu, byla
nominovana porotci Ceské ceny za PR. Tfem finalistdim zpracovala agentura Newton
Media medialni analyzu, na zakladé které vykonna rada APRA vybrala pravé
spoluautorku konceptu Moderni sebeobrana. Ta stoji pravé na vhodné zvolenych
komunikacnich taktikach, kterymi lze predejit nasilnostem.

Mimofadné APRA udélila i Zvlastni ocenéni osobnosti in memoriam. Ziskal ho Vladimir
Mikulas za osvétovou ¢innost v souvislosti s onemocnénim ALS, kterému sam letos
podlehl.

»»LetoSni pfihlasky nas potésily kvalitou i rozmanitosti. Jasné vidime, Ze projekty
postavené na dlouhodobé strategii a pevném partnerstvi mezi agenturou a klientem

funguji lépe.“,“ — Radek Marsik, pfedseda vykonné rady APRA.

LEMUR - Ceska cena za Public Relations

Profesni soutéz letos dosahla svého jedenadvacatého rocniku a je oteviena vSem
subjektdim plsobicim v Ceské republice, které poskytuji &i vyuzivaji sluzby v oblasti
public relations (PR agenturam, PR a komunikac¢nim oddélenim spolecnosti, firmam
i institucim, statnim orgdnm, subjektlim z nevladniho sektoru ¢i jednotlivetm).
Ocenovany jsou PR projekty realizované v obdobi roku 2025 az do bfezna 2026, které

nejlépe vychazeji ze strategie zadavatele, jsou koncepéni, obsahuiji kreativni feseni,



jsou v souladu s etickymi pravidly oboru a maji prokazatelné pozitivni dopad na

podnikani a reputaci zadavatele.

Dalsiinformace jsou dostupné i na FB profilu, Instagramu a Twitteru soutéze.

O Asociaci public relations (APRA)

APRA (Asociace public relations) je dobrovolné sdruzeni PR agentur a odbornikd

v komunikaci pGsobicich na izemi Ceské republiky. Vznikla jako odborné sdruzeni,
jehoz prvofadym poslanim je prezentovat obor PR zejména odborné a klientské
verejnosti, vSestranné kultivovat ¢innost agentur, prosazovat takzvanou nejlepsi praxi,
vytvaret prostor k Siroké profesni diskusi a budovat dobré jméno oboru. Asociace dba
na dodrzovani etickych pravidel dle Stockholmské charty a aktualné sdruzuje 26
¢eskych i zahrani¢nich PR agentur pasobicich na ¢eském trhu a necelou desitku

komunikacnich a marketingovych oddéleni spoleCnosti.

Informace pro média:
Marek Hlavica, vykonny feditel
+420 602 373196


https://www.facebook.com/cenalemur/
https://www.instagram.com/cenalemur/
https://twitter.com/cenalemur

